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Abstract  

This research aimed to: 1) the results of participatory tourism development 

on household income in Meung Khay Group, Luang Prabang City; and 2) Factors 

affecting household income from tourism participation in Mueang Khay, Luang 

Prabang City. This study primarily employed a quantitative research methodology, 

surveying a purposive sample of 159 households in Meung Khay Group, Luang 

Prabang City whose livelihoods are linked to the Kuang Si Waterfall tourism site. 

Data were collected via questionnaires and analyzed using descriptive statistics 

(frequency, percentage, mean, standard deviation) and inferential statistics, 

specifically Multiple Regression Analysis via SPSS version 26. 

The research found that: 1) the results of participatory tourism development 

on household income in Meung Khay Group, Luang Prabang City indicates that the 

local community possesses a robust economic foundation, with a total revenue 

reaching 197.98 billion LAK ($1,145/capita/year), driven primarily by the tourism 

service sector as the core strength. Notably, Kuang Si Waterfall has experienced 

exponential growth in visitor arrivals, reaching 657,774 tourists and generating up 

to 33.85 billion LAK in direct revenue in 2025. This success relies heavily on 

international tourists, who account for 91.71% of the total purchasing power. This 

progress stems from budget allocation and the implementation of facility 

development projects (such as WTA standard toilets, erosion control, bridges, and 

walkways), and the information centers. It also includes public-private investments 

alongside the promotion of Ban Tha Pene as one of the province's top 10 

participatory eco-tourism villages. And 2) Factors Affecting Household Income 

from Tourism Participation in Mueang Khay, Luang Prabang city revealed that the 

most influential factor is the "potential and participation" variable. This is followed 

by employment, investment, and tourism activities, respectively all of which 

demonstrating significance at the 0.01 level. 
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1. ພາກສະເໜີ  
ອີງໃສ່ມະຕິກອງປະຊຸມໃຫຍ່ຄ ັ້ງທີ X ຂອງພ ກ, ຕາມທິດທີີ່ມີ

ຈຸດສຸມ, ມີປະສິດທິຜົນ, ທ ນສະໄໝ, ເປັນມິດກ ບສິ ີ່ງແວດລ້ອມ, 
ລ ດຖະບານສົົ່ງເສີມວຽກງານການທ່ອງທ່ຽວຕິດພ ນກ ບການອະນຸລ ກ
ຮີດຄອງປະເພນີ, ວ ດທະນະທ າ, ທ າມະຊາດ ແລະ ປະຫວ ດສາດໃຫ້ຍືນ
ຍົງ. ຊຸກຍ ້ໃຫ້ປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມໃນການທ່ອງທ່ຽວຫຼາຍຂ ັ້ນ, 
ສົ ົ່ງເສີມຜະລິດຕະພ ນຫ ດຖະກ າທີ ີ່ເປ ັນເອກະລ ກທ້ອງຖິ ີ່ນ , ເພີ ີ່ມ
ລາຍການນ າທ່ຽວໃຫ້ມີຫຼາຍຮ ບແບບ ແລະ ຫຼາຍວິທີ. ສົ ົ່ງເສີມການ
ບໍລິການ ແລະ ການຈ າໜ່າຍສິນຄ້າພາຍໃນ ເຊິີ່ງເປັນການສ້າງລາຍໄດ້
ໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນ, ເປີດກວ້າງການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງປະຊາຊົນ. ສົົ່ງເສີມ
ການລົງທ ນຂອງພາກທຸລະກິດຈາກພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ດ້ວຍ
ການວາງນະໂຍບາຍເພື ີ່ອສ້າງສະພາບແວດລ້ອມ, ເງື ີ່ອນໄຂອ ານວຍ
ຄວາມສະດວກຕ່າງໆ ໂດຍສອດຄ່ອງກ ບແຜນພ ດທະນາເສດຖະກິດ-
ສ  ງ ຄ ົ ມ ແຫ ່ ງ ຊ າດ  (Ministry of Information, Culture and 
Tourism, 2021). 

ການທ່ອງທ່ຽວແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ເຮືອນພ ກ
ແຮມ ປະຊາຊົນ ຂອງ ສປປ ລາວ ແມ່ນໄດ້ລິເລີີ່ມຈ ດຕ ັ້ງປະຕິບ ດ ໃຫ້
ເປັນການທ່ອງທ່ຽວໃນປີ 1999-2000. ໃນເບືັ້ອງຕົັ້ນລິເລີີ່ມຈາກປ່າ
ສະຫງວນແຫ່ງຊາດນ ້າຫ້າ ໂດຍໄດ້ຮ ບການສະໜ ບສະໜ ນທ ນ 
ຊ ່ວຍເຫ ຼ ືອລ ້ າຈາກປະເທດນ ິວຊ ີແລນ ເພ ື ີ່ອດ  າເນ ີນໂຄງການ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸລ ກນ ້າຫ້າ ໃນເຂດປ່າສະຫງວນແຫ່ງຊາດ 
ແຂວງຫຼວງນ ້າທາ ເຊິີ່ງໂຄງການດ ົ່ງກ່າວໄດ້ກາຍເປັນແບບຢ່າງໃນການ
ພ ດທະນາ ແລະ ດ າເນີນງານການທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸລ ກ ປະຊາຊົນມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນເຂດປ່າສະຫງວນແຫ່ງຊາດ ຂອງ ສປປ ລາວ, ໂດຍ
ອີງໃສ່ຫຼ  ກການຄວາມເປັນເຈົ ັ້າຂອງທ້ອງຖິີ່ນ ແລະ ການເບີ ີ່ງແຍງ
ຊ ບພະຍາກອນທ າມະຊາດ. ໂຄງການນນ ັ້າຫ້າໄດ້ສະໜອງໂອກາດການ
ຈ້າງງານ ແລະ ສ້າງລາຍຮ ບໃຫ້ກ ບຊຸມຊົນທີີ່ອາໄສຢ ່ບໍລິເວນເຂດປ່າ
ສະຫງວນແຫ່ງຊາດນ ້າຫ້າ ເຮ ດໃຫ້ເຂົາເຈົ ັ້າຫຼຸດຜ່ອນການນ າໃຊ້ ແລະ 
ການເກ ບກ່ຽວຊ ບພະຍາກອນໃນເຂດປ່າສະຫງວນແບບບໍໍ່ຍືນຍົງ. ໃນ
ໄລຍະແຕ່ປີ 2016 ເຖິງປັດຈຸບ ນ ແມ່ນຖືເອົາວຽກງານການທ່ອງທ່ຽວ 
ແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ເຮືອນພ ກແຮມປະຊາຊົນ ເຂົັ້າໃນ
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ການພ ດທະນາເສດຖະກິດ-ສ ງຄົມ ຂອງທ້ອງຖິີ່ນໃຫ້ດີຂື ັ້ນໄປ ເທື ີ່ອ
ລະບາດກ້າວ ເຊິີ່ງສະແດງອອກໃນການທີີ່ ສປປ ລາວ ໄດ້ຖືກຮ ບຮອງ
ວ່າ ເປັນມາດຕະຖານການທ່ອງທ່ຽວອາຊຽນ ແລະ ໄດ້ຮ ບລາງວ ນ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແບບປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ເຮືອນພ ກແຮມ
ປະຊາຊົນອາຊຽນ. ສ າລ ບ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ອະນຸລ ກປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ ໄດ້ຈ ດຕ ັ້ງປະຕິບ ດໃນ 09 ເມືອງ ກວມ
ເອົາ 37 ບ້ານ. ໂດຍສະເພາະ ກຸ່ມບ້ານເມືອງຂາຍ, ນະຄອນຫຼວງພະບາງ 
ຖືເປັນພືັ້ນທີີ່ທີີ່ມີທ່າແຮງທາງດ້ານແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວທ າມະຊາດທີີ່ສ າຄ ນ 
ເຊ ົ່ນ: ນ ້າຕົກຕາດກວາງຊີ ເຊິີ່ງເປັນສະຖານທີີ່ທ່ອງທ່ຽວຫຼ ກ ແລະ ເປັນ
ເສ ັ້ນເລືອດໃຫຍ່ໃນການສ້າງລາຍຮ ບໃຫ້ແກ່ຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ. ຢ ່
ກຸ ່ມບ້ານເມືອງຂາຍ ໄດ້ມີການຊຸກຍ ້ໃຫ້ປະຊາຊົນເຂົ ັ້າຮ່ວມໃນການ
ບໍລິການ, ການຜະລິດສິນຄ້າຫ ດຖະກ າ, ການນ າທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກ າ
ປ  ິ່ນອ ້ອມຕ ່ າງໆຢ ່ າງຕ ໍ ໍ່ ເນ ື ີ່ອງ (Department of Information, 
Culture and Tourism, 2022). 

ເຖິງຢ່າງໃດກໍຕາມ, ໃນການປະຕິບ ດຕົວຈິງ ເຫ ນວ່າການ
ພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບມີສ່ວນຮ່ວມຢ ່ກຸ່ມບ້ານເມືອງຂາຍ ຍ ງປະ
ເຊີນກ ບບ ນຫາ ແລະ ຂໍ ໍ້ຈ າກ ດຫຼາຍປະການ. ເຖິງວ່າຈະມີການຈ ດ
ເຝ ກອົບຮົມວິຊາຊີບ, ການເຮ ດອາຫານ,  ການບໍລິການ ແລະ ການຈ ດ
ໂຄງສ້າງກຸ ່ມບໍລິການຈາກພາກລ ດ, ແຕ່ຄວາມຮ ້ ແລະ ທ ກສະທີີ່
ປະຊາຊົນໄດ້ຮ ບມາ ຍ ງບໍໍ່ທ ນຖືກນ າໃຊ້ເຂົັ້າໃນການພ ດທະນາກິດຈະກ າ
ການທ່ອງທ່ຽວຢ່າງມີປະສິດທິພາບ. ໃນຂະດຽວກ ນ, ຍ ງປະກົດເຫ ນ
ການຖາງປ່າເຮ ດໄຮ່ ແລະ ການຕ ດຕົັ້ນໄມ້ຕາມເສ ັ້ນທາງເດີນປ່າ ແລະ 
ເຂດໃກ້ຄຽງ, ເຊິີ່ງທ າລາຍທິວທ ດທ າມະຊາດ ແລະ ຫຼຸດຜ່ອນຄວາມດ ງ
ດ ດໃຈຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວ. ນອກຈາກນີ ັ້ , ຜ ົນໄດ້ຮ ບທາງດ້ານ
ເສດຖະກິດ ແລະ ລາຍຮ ບຕົວຈິງທີີ່ຕົກເຖິງມືຂອງແຕ່ລະຄົວເຮືອນ ຍ ງ
ມີຄວາມແຕກຕ່າງກ ນ ແລະ ຍ ງບໍໍ່ທ ນໄດ້ຮ ບການສ ກສາ-ວິເຄາະຢ່າງ
ເປັນລະບົບ ເພືີ່ອໃຫ້ເຫ ນສະພາບລາຍຮ ບ ແລະ ຄວາມເປັນຢ ່ທີີ່ແທ້ຈິງ
ຂອງຄົວເຮືອນ. ພ້ອມກ ນນ ັ້ນ, ຂະບວນການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງປະຊາຊົນ
ໃນການວາງແຜນ, ການຄຸ ້ມຄອງຈ ດການ ແລະ ການແບ່ງປັນຜົນ
ປະໂຫຍດ ກໍຍ ງມີຂໍໍ້ຈ າກ ດທີີ່ຕ້ອງໄດ້ຮ ບການປັບປຸງ. 

ຈາກເຫດຜົນ ແລະ ຄວາມສ າຄ ນຂອງບ ນຫາດ ົ່ງກ່າວ ສາມາດ
ເຫ ນໄດ້ວ່າການສ ກສາ “ຜົນໄດ້ຮ ບຈາກການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ແບບມີສ່ວນຮ່ວມ ຕໍໍ່ສະພາບເສດຖະກິດຄົວເຮືອນຂອງປະຊາຊົນກຸ່ມ
ບ້ານເມືອງຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ” ຈ ີ່ງມີຄວາມຈ າເປັນຢ່າງຍິີ່ງ ເພືີ່ອ
ໃຫ້ໄດ້ຂໍໍ້ມ ນທີີ່ແທ້ຈິງ ໃຊ້ເປັນພືັ້ນຖານໃນການກ ານົດນະໂຍບາຍ, ແຜນ
ງານ ແລະ ການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຊຸມຊົນໃຫ້ມີປະສິດທິຜົນ 
ແລະ ຍືນຍົງຕໍ ໍ່ໄປ. ດ ົ່ງນ ັ້ນ, ເພື ີ່ອເປັນການເຮ ດໃຫ້ການດ າເນີນການ
ຄົັ້ນຄວ້າວິໄຈໃນຄ ັ້ງນີັ້ ເປັນໄປຕາມເປ ົ້າໝາຍ ແລະ ສະດວກຕໍໍ່ການ
ຄົັ້ນຄວ້າວິໄຈໂດຍຜ ້ສ ກສາມີຈຸດປະສົງຂອງການຄົັ້ນຄວ້າວິໄຈຄື:  

1) ຜົນໄດ້ຮ ບຈາກການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແບບມີສ່ວນ
ຮ່ວມ ຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນ ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ, ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ. 

2) ປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວກຸ່ມເມືອງຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ. 
 
 
 

2. ອຸປະກອນ ແລະ ວິທີການ  
2.1 ກຸ່ມເປ ົ້າໝາຍ 

ຄະນະຜ ້ວິໄຈໄດ້ກ ານົດເອົາບ ນດາຄົວເຮືອນທ ງໝົດທີີ່ມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນ 03 ບ້ານທີີ່ຢ ່ໃນກຸ່ມບ້ານ
ເມືອງຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເນືີ່ອງຈາກການສ າຫຼວດຕົວຈິງມີພຽງ
ແຕ່ 03 ບ້ານດ ົ່ງກ່າວທີີ່ປະກອບສ່ວນເຂົັ້າພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບ
ປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມ ເຊິີ່ງມີລາຍລະອຽດດ ົ່ງນີັ້: ບ້ານທ່າແປ້ນ 89 ຄົວ
ເຮືອນ, ບ້ານອ ້ 20 ຄົວເຮືອນ, ບ້ານເມືອງຂາຍ 40 ຄົວເຮືອນ ເຊິີ່ງລວມ
ມີ 159 ຄົວເຮືອນ ທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ. 
2.2 ເຄືີ່ອງມືທີີ່ໃຊ້ໃນການເກ ບກ າຂໍໍ້ມ ນ 

ການສ ກສານີັ້ໄດ້ນ າໃຊ້ວິທີການສ ກສາ ແບບປະລິມານ ໂດຍ
ນ າໃຊ້ແບບສອບຖາມທີີ່ມີລ ກສະນະປາຍປ ດ ແລະ ປາຍເປີດ ເຊິີ່ງແບ່ງ
ອອກເປັນ  3 ສ່ວນຄື: ຂໍໍ້ມ ນທົົ່ວໄປຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມ; ຂໍໍ້ມ ນ
ກ່ຽວກ ບສະພາບການມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ບ ນດາປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍກ ານົດຄ່າຂອງບ ນດາປັດ
ໄຈເປັນປະມານຄ່າ 5 ລະດ ບຂອງ (Likert scale).  ໂດຍການສ້າງ
ແບບສອບຖາມແມ່ນນ າໃຊ້ທິດສະດີການມີສ່ວນຮ່ວມ ແລະ ບົດ
ຄົັ້ນຄວ້າທີີ່ເຮ ດການສ ກສາໃນຫົວຂໍໍ້ ຫຼື ປະເດ ນທີີ່ຄ້າຍຄືກ ນ ມາເປັນ
ແບບຢ່າງອ້າງອີງ (Pinthong, 2021) ພາຍຫຼ ງສ າເລ ດແລ້ວໄດ້ນ າແບບ
ສອບຖາມໄປຜ່ານຜ ້ຊ່ຽວຊານຈ ານວນ 3 ທ່ານ ເພື ີ່ອຫາຄ່າດ ດສະນີ
ຄວາມສອດຄ່ອງລະຫວ່າງເນືັ້ອໃນຄ າຖາມ ກ ບຈຸດປະສົງ (Index of 
Item-Objective Congress ຫຼ ື IOC) ຂອງທຸກຄ າຖາມໃນແບບ
ສອບຖາມຢ ່ໃນລະຫວ່າງ 0.66 ຫາ 1 ເຊິີ່ງໃຫຍ່ກວ່າ 0.50 ແລະ ການ
ທົດສອບຄວາມເຊືີ່ອໝ ັ້ນຂອງແບບສອບຖາມດ້ວຍການຫາຄ່າສ າປະສິດ 
Cronbach’s Alpha ມີຄ່າເທົ ົ່າກ ບ 0.833ຫຼື 83.3% ເຊິ ີ່ງສ ງກວ່າ
ເກນມາດຕະຖານທີີ່ກ ານົດໄວ້ຄື 80% ສະແດງວ່າເນື ັ້ອໃນແບບສອບ
ຖາມສອດຄ່ອງກ ບຈຸດປະສົງໃນການຄົັ້ນຄວ້າ ແລະ ສາມາດນ າໄປໃຊ້
ເປັນເຄືີ່ອງມືໃນການລົງເກ ບຂໍໍ້ມ ນໃນຂ ັ້ນຕໍໍ່ໄປໄດ້. 
2.3 ວິທີການເກ ບກ າຂໍໍ້ມ ນ  

ໃນການເກ ບກ າ ແລະ ລວບລວມຂໍໍ້ມ ນ ຄະນະຜ ້ວິໄຈໄດ້ມີການ
ລົງເກ ບກ າຂໍ ໍ້ມ ນຕົວຈິງຈາກປະຊາຊົນຜ ້ທີ ີ່ມີສ່ວນຮ່ວມເຂົັ້າໃນການ
ພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນ 3 ບ້ານເປ ົ້າໝາຍໃນກຸ ່ມເມືອງຂາຍ, 
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ດ້ວຍການນ າແບບສອບຖາມລົງຈາກຢາຍໃຫ້ຜ ້
ເປັນຫົວໜ້າຄົວເຮືອນ ຫຼື ສະມາຊິກໃນຄອບຄົວທີີ່ມີຄວາມຮ ້ ແລະ ຂໍໍ້
ມ ນດ້ານການມີສ່ວນຮ່ວມ ທີີ່ເປັນກຸ່ມຕົວຢ່າງເປ ົ້າໝາຍ; ພ້ອມທ ງໄດ້
ອະທິບາຍລາຍລະອຽດກ່ຽວກ ບແຕ່ລະຄ າຖາມໃນແບບສອບຖາມເພືີ່ອ
ໃຫ້ຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມມີຄວາມເຂົັ້າໃຈ ແລະ ໃຫ້ຂໍໍ້ມ ນໄດ້ຖືກຕ້ອງ
ຕາມຈຸດປະສົງທີີ່ຕ້ອງການ ແລະ ເກ ບແບບສອບຖາມຄືນພ້ອມພາຍຫຼ ງ
ສ າເລ ດ. 
2.4 ການວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນ  

ພາຍຫຼ ງເກ ບກ າຂໍ ໍ້ມ ນສ າເລ ດແລ້ວ ແມ່ນໄດ້ນ າມາວິເຄາະ
ໂດຍ ຜ່ານໂປຼແກມວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນທາງສະຖິ (SPSS Version 26). ເພືີ່ອ
ວິເຄາະຫາຄ່າຄວາມຖີີ່, ຄ່າເປີເຊ ນ (%); ແລະໃຊ້ສົມຜົນ Multiple 
regression ເພືີ່ອວິເຄາະຫາປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວ
ເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ດ້ວຍວິທີກ າລ ງ
ສອງນ ້ອຍສຸດ (Ordinary Least Square: OLS) ເຂ ົ ັ້ າໃນການ
ວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນ ແລະ ໄດ້ນ າມາໃຊ້ສ າປະສິດສະຫະສ າພ ນເຂົັ້າໃນການກວດ
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ສອບຄວາມສ າພ ນກ ນລະຫວ່າງຕົວປ່ຽນ ເຊິີ່ງສະແດງອອກໃນຄ່າການ
ທົດສອບ t-statistic  ແລະ F-statistic ແລະ ໄດ້ມີການກ ານົດຄ່າ
ລະດ ບຄວາມສ າຄ ນຄື * p≤ 0.1 **p≤0.05  *** p≤0.01.  
3. ຜົນໄດ້ຮ ບ  
3.1 ລາຍຮ ບຂອງຄວົເຮອືນ ຈາກການພ ດທະນາການທອ່ງທຽ່ວແບບ

ມີສ່ວນຮ່ວມ  
ຈາກການສ ກສາພົບວ່າ ໂຄງສ້າງເສດຖະກິດຂອງຊຸມຊົນມີ

ພ ື ັ້ ນ ຖ າ ນທ ີ ີ່ ແ ຂ ງ ແຮ ງ  ໂດ ຍ ມ ີ ລ າ ຍ ຮ  ບ ຮວ ມບ  ນ ລ ຸ ເ ຖ ິ ງ 
197,985,790,000 ກີບ ແລະ ມີລາຍຮ ບສະເລ່ຍ 1,145 ໂດລາ ຕໍໍ່ຄົນ/
ປີ ໂດຍມີການຂະຫຍາຍຕົວທາງດ້ານການບໍລິການທ່ອງທ່ຽວເປັນ
ທ່າແຮງສ າຄ ນ; ເຊ ິ ີ່ ງມ ີຜ ົນໄດ້ຮ ບທາງກົງຈາກແຫຼ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ນ ້າຕົກຕາດກວາງຊີ ໃນໄລຍະປີ 2020–2025 ທີີ່ສະແດງການເຕີບໂຕ
ຢ່າງກ້າວກະໂດດຂອງຈ ານວນນ ກທ່ອງທ່ຽວຮວມຈາກ 88,439 ຄົນ 
ໃນປີ 2020 ຂ ັ້ນເປັນ 657,774 ຄົນ ໃນປີ 2025 ສົົ່ງຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບ
ເພີີ່ມຂ ັ້ນເຖິງ 33,853,240,000 ກີບ ໂດຍເພິີ່ງພາກ າລ ງຊືັ້ຂອງນ ກທ່ອງ
ທ່ຽວຕ່າງປະເທດເປັນຫຼ  ກສ ງເຖິງ 91.71%. ສະພາບການເຕີບໂຕ
ດ ົ່ງກ່າວ ແມ່ນເປັນຜົນມາຈາກການຈ ດສ ນງົບປະມານ, ການດ າເນີນ
ກິດຈະກ າ ແລະໂຄງການພ ດທະນາຕາດກວາງຊີ ຢ່າງເປັນຮ ບປະທ າໃນ

ໄລຍະປີ 2020–2025 ເຊິີ່ງປະກອບດ້ວຍ (1) ວຽກງານພ ດທະນາ ແລະ 
ປັບປຸງສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ ເຊ ົ່ນ: ການສ້າງຫ ບຫີນປ້ອງກ ນການ
ເຊາະເຈືີ່ອນ, ການກໍໍ່ສ້າງຫ້ອງນ ້າມາດຕະຖານ (WTA) ຈາກ ສ.ເກົາຫຼີ, 
ການປັບປຸງຂົວ, ຮາວກ ນຕົກ, ທາງຍ່າງ, ການຈ ດສ ນບ່ອນຈອດລົດ, 
ປ້າຍຂໍ ໍ້ມ ນ, ມາດຕະຖານປ້ອງກ ນໂຄວິດ-19, ພ້ອມທ ງວຽກງານບຸກ
ຄະລາກອນ ແລະ ການປ ກຕົັ້ນໄມ້ທົດແທນ; (2) ວຽກງານສ າຫຼວດ 
ອອກແບບ ແລະ ວາງແຜນ ເສ ັ້ນທາງຍ່າງປ່າຈາກບ້ານລ້ອງເລົາ ຫາ 
ຕາດກວາງຊ ີ ; (3) ການຈ  ດຕ  ັ້ ງຫ ້ອງສະໜອງຂໍ ໍ້ມ  ນຂ ່ າວສານ
ການທ່ອງທ່ຽວ 1 ແຫ່ງ; (4) ໂຄງການລົງທ ນຂອງລ ດ ໃນການ
ພ ດທະນາສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ (ປີ 2020) ແລະ ໂຄງການປັບປຸງ
ຊານແລ້ງບໍລິເວນອ່າງອາບນ ້າ (ປີ 2022) ມ ນຄ່າ 445,344,700 ກີບ; 
ແລະ (5) ໂຄງການລົງທ ນຂອງເອກະຊົນ ໃນການຈ ດສ ນເຂດຈອດລົດ
ເກົົ່າໃຫ້ເປັນຮ້ານຂາຍເຄືີ່ອງທີີ່ລະນ ກ, ຮ້ານອາຫານ, ຮ້ານກາເຟ ແລະ 
ກິດຈະກ າທ່ອງທ່ຽວທ າມະຊາດ (ຂີີ່ສະລິງ ແລະ ຮ້ານກາເຟເທິງຕົັ້ນໄມ້). 
ນອກຈາກນີັ້, ຍ ງມີ (6) ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວແບບມີສ່ວນຮ່ວມ 
ໂດຍການຊຸກຍ ້ບ້ານທ່າແປ້ນ ໃຫ້ເປັນ 1 ໃນ 10 ບ້ານທ່ອງທ່ຽວແບບ
ອະນຸຮ ກ ທີີ່ປະຊາຊົນມີສ່ວນຮ່ວມຂອງແຂວງຫຼວງພະບາງ.

3.2 ປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ 
ຈາກຜົນການທົດສອບສົມຜົນຖົດຖອຍແບບພະຫຸຄ ນຂອງແບບຈ າລອງໃນ (ຕາຕະລາງທີ 1) ພົບວ່າ  

ຕາຕະລາງທ ີ1: ຜົນການທົດສອບຄວາມສ າພ ນຂອງປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນ 
ຄ່າສ າປະສດິ Coefficientsa 

ປດັໄຈ 
Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
1 (Constant) -20350143.434 3971178.541  -5.124 0.000 

𝑋1 2253147.958 570221.705 0.268 3.951 0.000 
𝑋2 1474619.859 451614.732 0.215 3.265 0.001 
𝑋3 1224823.875 390488.893 0.209 3.137 0.002 
𝑋4 675759.905 338504.822 0.136 1.996 0.048 
𝑋5 -118721.061 615353.138 -0.013 -0.193 0.847 
𝑋6 747447.594 330267.914 0.150 2.263 0.025 
𝑋7 1167315.842 432578.257 0.177 2.699 0.008 

 R Square = 0.632, Adjusted R Square 0.371 
Durbin-Watson= 1.702, F= 14.317 
Sig= 0.000 

a. Dependent Variable: Y (ລາຍຮ ບຂອງຄວົເຮອືນ) 
ແຫຼງ່ຂໍໍ້ມ ນ: ການເກ ບຈາກແບບສອບຖາມ ແລະ ການຄ ານວນດ້ວຍໂປຣແກມທາງສະຖິຕິ (SPSS version 26)
 

ຄ່າສະຖິຕິທົດສອບບ ນຫາວ່າຄວາມຄາດເຄື ີ່ອນແຕ່ລະຄ່າມີ
ຄວາມເປັນອິດສະຫຼະຕໍ ໍ່ກ ນ ດ້ວຍວີທີ Durbin-Watson ເທົ ົ່າກ ບ 
1.702 ເຊິີ່ງຢ ່ໃນລະຫວ່າງເກນ 1.5-2.5 (ເຂົັ້າໃກ້ 2) ນ ັ້ນໝາຍຄວາມ
ວ່າບ ນດາປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນ ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ທີີ່
ກ ານົດຂ ັ້ນມາເພືີ່ອໃຊ້ໃນການສ ກສາຄ ັ້ງນີັ້ແມ່ນມີຄວາມເປັນອິດສະຫຼະຕໍໍ່
ກ ນສ ງ ຫຼື ບໍໍ່ມີຄວາມສ າພ ນກ ນເອງຂອງຕົວຄາດເຄືີ່ອນ ຈ ີ່ງບໍໍ່ເຮ ດໃຫ້
ເກີດບ ນຫາ Autocorrelation ແລະ ຜ່ານການທົດສອບຄ່າສະຖິຕິທົດ
ສອບ ANOVA ຫຼ ື  ການທົດສອບຄວາມແປປວນຂອງຕົວປ່ຽນ 
(F=14.317 ດ້ວຍລະດ ບຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ (Sig=0.00) ຫຼ ື 

ລະດ ບຄວາມເຊືີ່ອໝ ັ້ນ 99% ສະແດງວ່າ: ແບບຈ າລອງ ປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງ
ຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະບາງແມ່ນສາມາດໃຊ້
ໄດ້ ແລະ ຂ ັ້ນຢ ່ກ ບປັດໄຈທີີ່ກ ານົດມາຢ່າງໜ້ອຍມີ 1 ປັດໄຈ ແລະ ຈາກ
ການວິເຄາະຄ່າສ າປະສິດການຕ ດສິນໃຈແກ້ R-Square = 0.632 ເຊິີ່ງ
ມີຄວາມໝາຍວ່າບ ນດາຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະທີ ີ່ເຂົ ັ້າໃນແບບຈ າລອງ
ດ ົ່ງກ່າວນີັ້ສາມາດອະທິບາຍການປ່ຽນແປງຂອງລາຍໄດ້ຂອງຄົວເຮືອນ
ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍໄດ້ 63.2% ແລະ ສ່ວນທີີ່ເຫຼືອແມ່ນຂ ັ້ນກ ບປັດໄຈ
ອືີ່ນ ຫືຼ ຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະຕົວອືີ່ນໆທີີ່ບໍໍ່ໄດ້ນ າມາສ ກສາ. ເຊິີ່ງມາສາດນ າ
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ມາສ້າງແບບຈ າລອງປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນ ໃນກຸ່ມ
ເມືອງຂາຍໄດ້ດ ົ່ງນີັ້:

 
𝑌 ̂ = −20,350,143.434 + 2,253,147.958𝑋1 + 1,474,619.859 𝑋2 + 1,224,823.875𝑋3 + 675,759.905𝑋4 −
118,721.061𝑋5 + 747,447.594𝑋6 + 1,167,315.842 𝑋7  
( 3.951)∗∗∗     (3.265)∗∗  (3.137)∗∗  (1.996)∗∗ 
(−0.193)𝑛𝑠 (2.263)∗∗   ( 2.699)∗∗

 
ຕົວເລກໃນວົງເລ ບເປັນຄ່າສະຖິຕິ t-statistic 

     *     ແທນໃຫ້ລະດ ບຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ 0.1 
**   ແທນໃຫ້ລະດ ບຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ 0.05 
*** ແທນໃຫ້ລະດ ບຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ 0.01 
ns ໝາຍເຖິງບໍໍ່ມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ 

ຈາກຜົນການວິເຄາະທີີ່ຂຽນເປັນແບບຈ າລອງຂ້າງເທິງພົບວ່າ 
ບ ນດາປັດໄຈທີີ່ເປັນຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະ (X) ສາມາດອະທິບາຍ ລາຍຮ ບ
ຂອງຄົວເຮືອນ (Y) ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍໄດ້ດ ົ່ງນີັ້: 

1) ການພ ດທະນາສ ກກະຍະພາບ ແລະ ການມີສ່ວນຮ່ວມ ( 
𝑋1) ມີຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນ ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມ
ເມືອງຂາຍ ຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີ ີ່ລະດ ບ 0.000 (𝑝 <

0.01); ໂດຍກ ານົດໃຫ້ບ ນດາປັດໄຈອືີ່ນໆທີີ່ຍ ງເຫືຼອໃນແບບຈ າລອງຄົງ
ທີີ່, ຫາກປັດໄຈດ້ານການພ ດທະນາສ ກກະຍະພາບ ແລະ ການມີສ່ວນ
ຮ່ວມເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 1 ຫົວໜ່ວຍ ຈະສົົ່ງຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນ
ກຸ່ມເມືອງຂາຍເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 2,253,147.958ກີບ. ເຊິີ່ງອະທິບາຍໄດ້ວ່າ 
ການທີີ່ຄົວເຮືອນມີສ່ວນຮ່ວມໃນກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ມີ
ຄວາມຮ ້ໃນການຜະລິດສິນຄ້າ/ບໍລິການ ຖືເປັນພືັ້ນຖານສ າຄ ນໃນການ
ສ້າງແຫຼ່ງລາຍຮ ບ, ເຊິີ່ງເມືີ່ອໄດ້ຮ ບການຍົກລະດ ບໂດຍການຝຶກອົບຮົມ
ຄວາມຮ ້ໃໝ່ໆ ແລະ ຄວາມເຂົ ັ້າໃຈດ້ານມາດຕະຖານ/ກົດລະບຽບ
ການທ່ອງທ່ຽວ ຈະຍິ ີ່ງຊ່ວຍໃຫ້ຄົວເຮືອນສາມາດຮ ກສາຄຸນນະພາບ 
ແລະ ພ ດທະນາຜະລິດຕະພ ນໃຫ້ມີເອກະລ ກເພືີ່ອເພີີ່ມມ ນຄ່າສິນຄ້າໄດ້, 
ນອກຈາກນີັ້ ການປັບໂຕເຂົັ້າສ ່ຍຸກດິຈິຕອນ ໂດຍການນ າໃຊ້ເຕ ກໂນໂລ
ຊີ ແລະ ສືີ່ອອນລາຍ (Facebook, TikTok, WhatsApp) ໃນການ
ໂຄສະນາປະຊາສ າພ ນ ຄວບຄ ່ກ ບການນ າໃຊ້ລະບົບຊ າລະເງິນແອ ບພ
ລິເຄຊ ນອອນລາຍ ຍ ງເປັນປັດໄຈທີີ່ຊ່ວຍຂະຫຍາຍຖານລ ກຄ້າ ແລະ 
ອ ານວຍຄວາມສະດວກໃນການຊືັ້-ຂາຍ ທີີ່ສົົ່ງຜົນໂດຍກົງເຮ ດໃຫ້ຍອດ
ຂາຍ ແລະ ລາຍຮ ບຮວມຂອງຄົວເຮືອນເພີີ່ມສ ງຂ ັ້ນຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນ
ທາງສະຖິຕິ. 

2) ການຈ້າງງານ ( 𝑋2) ມີຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນ 
(ທາງບວກ) ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ຢ່າງມີຄວາມ
ສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີ ີ່ລະດ ບ 0.001 (𝑝 < 0.01); ຫາກປັດໄຈດ້ານ
ການຈ້າງງານເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 1 ຫົວໜ່ວຍ ຈະສົ ົ່ງຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວ
ເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍເພີີ່ມຂ ັ້ນ 1,474,619.859ກີບ. ເຊິີ່ງອະທິບາຍ
ໄດ້ວ່າ ການທ່ອງທ່ຽວຊຸມຊົນຊ່ວຍສ້າງວຽກເຮ ດງານທ າ, ເພີ ີ່ມທາງ
ເລືອກອາຊີບທີີ່ຫຼາກຫຼາຍ ແລະ ຫຼຸດອ ດຕາການຫວ່າງງານ, ສົົ່ງຜົນໃຫ້
ຄົວເຮືອນມີຄວາມໝ ັ້ນຄົງທາງດ້ານອາຊີບ ແລະ ມີແຫ່ຼງລາຍຮ ບທີີ່ໝ ັ້ນ
ຄົງ ເຊິີ່ງສົົ່ງຜົນໂດຍກົງເຮ ດໃຫ້ລາຍຮ ບລວມຂອງຄົວເຮືອນໃນຊຸມຊົນ
ເພີີ່ມສ ງຂ ັ້ນຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. 

3) ດ້ານການລົງທ ນ ທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ລາຍຮ ບຄົວເຮືອນ ( 𝑋3) ມີ
ຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນ (ທາງບວກ) ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນ

ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີ ີ່ລະດ ບ 0.002 
(𝑝 < 0.01);  ຫາກປັດໄຈດ້ານການລົງທ ນເພີີ່ມຂ ັ້ນ 1 ຫົວໜ່ວຍ ຈະ
ສົ ົ່ງຜ ົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ ່ມເມ ືອງຂາຍເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 
1,224,823.875ກີບ. ເຊິີ່ງອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ການລົງທ ນຂະຫຍາຍທຸລະ
ກິດ/ສ້າງອາຊີບໃໝ່ ແລະ ການປັບປຸງອຸປະກອນ ຫືຼ ສະຖານທີີ່ເພືີ່ອຮອງ
ຮ ບນ ກທ່ອງທ່ຽວ ຖືເປັນການເພີີ່ມຂີດຄວາມສາມາດໃນການບໍລິການ, 
ປະກອບກ ບການລົງທ ນໃນເຕ ກໂນໂລຊີ , ສື ີ່ອອນລາຍ, ແລະ ການ
ພ ດທະນາສິນຄ້າ/ບໍລິການ ຢ່າງຕໍ ໍ່ເນື ີ່ອງ ແມ່ນປັດໄຈສ າຄ ນທີີ່ຊ່ວຍ
ຂະຫຍາຍໂອກາດທາງທຸລະກິດ ແລະ ສົ ົ່ງຜົນໂດຍກົງເຮ ດໃຫ້ລາຍ
ຮ ບລວມຂອງຄົວເຮືອນເພີີ່ມສ ງຂ ັ້ນຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. 

4) ມ ນຄ່າສິນຄ້າ ແລະ ບໍລິການທີີ່ຄົວເຮືອນຜະລິດ ( 𝑋4) ມີ
ຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນ (ທາງບວກ) ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນ
ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີ ີ່ລະດ ບ 0.048 
(𝑝 < 0.05); ຫາກປັດໄຈດ້ານມ ນຄ່າສິນຄ້າ ແລະ ບໍລິການທີີ່ຄົວ
ເຮືອນຜະລິດເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 1 ຫົວໜ່ວຍ ຈະສົ ົ່ງຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວ
ເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍເພີີ່ມຂ ັ້ນ 675,759.905ກີບ. ເຊິີ່ງອະທິບາຍໄດ້
ວ່າ ການປັບປຸງຄຸນນະພາບການຜະລິດເພືີ່ອສ້າງມ ນຄ່າເພີີ່ມ ແລະ ການ
ເພີ ີ່ມປະລິມານການຜະລິດສິນຄ້າໃຫ້ຫຼາຍຂ ັ້ນ ຖືເປັນການຂະຫຍາຍ
ຖານການຜະລິດ, ປະກອບກ ບຄວາມສາມາດໃນການເພີີ່ມ ຫືຼ ຂະຫຍາຍ
ການບໍລິການໃຫ້ໄດ້ຫຼາກຫຼາຍ ພ້ອມທ ງການປັບລາຄາສິນຄ້າ ແລະ 
ບໍລິການໃຫ້ສ ງຂ ັ້ນໄດ້ຕາມກົນໄກຕະຫຼາດ ເປັນປັດໄຈຫຼ ກທີີ່ສົົ່ງຜົນ
ໂດຍກົງເຮ ດໃຫ້ລາຍຮ ບລວມຂອງຄົວເຮືອນເພີີ່ມສ ງຂ ັ້ນຢ່າງມີຄວາມ
ສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. 

5) ການກະຈາຍລາຍໄດ້ໃນຊຸມຊົນ ( 𝑋5) ບໍໍ່ມີຄວາມສ າຄ ນ
ທາງສະຖິຕິ ແລະ ບໍໍ່ມີຄວາມສ າພ ນໄປໃນທາງທິດທາງດຽວກ ນ ກ ບ
ລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ນ ັ້ນຄື:  ເຖິງແມ່ນວ່າມີການ
ແບ່ງປັນລາຍໄດ້ຢ່າງທົົ່ວເຖິງ ແລະ ການຫຸຼດຄວາມເຫືຼີ່ອມລ ້າຈະເປັນສິີ່ງ
ທີີ່ດີໃນສ ງຄົມ, ແຕ່ໃນຄວາມເປັນຈິງ, ການກະຈາຍລາຍໄດ້ຍ ງບໍໍ່ທ ນ
ທົົ່ວເຖິງ ເນືີ່ອງຈາກລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນ ໂດຍສະເພາະຂອງກຸ່ມຄົນທີີ່
ມີສ່ວນຮ່ວມໃນກິດຈະກ າທາງການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ສາມາດສ້າງລາຍຮ ບ
ໃຫ້ຄົວເຮືອນ ມີຄວາມແຕກຕ່າງກ ນ. 

6) ຂະໜາດຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວ ( 𝑋6) ມີຄວາມສ າພ ນໄປໃນ
ທາງທິດທາງດຽວກ ນ ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ໂດຍມີ
ລະດ ບຄວາມສ າພ ນທາງສະຖິຕິ 0.025 (𝑝 < 0.05); ຫາກຂະໜາດ
ຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວເພີີ່ມຂ ັ້ນ 1 ຫົວໜ່ວຍ ຈະສົົ່ງຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງ
ຄົວເຮືອນໃນກຸ ່ມເມືອງຂາຍເພີ ີ່ມຂ ັ້ນ 747,447.594 ກີບ. ເມື ີ່ອ
ພິຈາລະນາແລ້ວພົບວ່າ ຈ ານວນນ ກທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເພີີ່ມຂ ັ້ນ ບໍ ໍ່ພຽງແຕ່
ຊ່ວຍຊຸກຍ ້ຍອດຂາຍສິນຄ້າ ແລະ ການບໍລິການຂອງຄົວເຮືອນໂດຍກົງ
ເທົົ່ານ ັ້ນ ແຕ່ຍ ງເປັນການເປີດໂອກາດໃຫ້ຄົວເຮືອນໄດ້ພ ດທະນາປະເພດ
ຜະລິດຕະພ ນໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂ ັ້ນກວ່າເກົົ່າ, ພ້ອມທ ງກະຕຸ້ນໃຫ້
ເກີດການບໍລິໂພກ ແລະ ການໝ ນວຽນຂອງສິນຄ້າ/ບໍລິການພາຍໃນ
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ຊຸມຊົນຢ່າງທົົ່ວເຖິງ ເຊິີ່ງກົນໄກເຫຼົົ່ານີັ້ເປັນປັດໄຈສະໜ ບສະໜ ນທີີ່ສົົ່ງ
ຜົນໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນມີການເຕີບໂຕໄປໃນທິດທາງບວກຢ່າງມີ
ຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. 

7) ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ ( 𝑋7) ມີຄວາມສ າພ ນໃນທິດ
ທາງດຽວກ ນ (ທາງບວກ) ກ ບລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ 
ຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີີ່ລະດ ບ 0.008 (𝑝 < 0.01); ຫາກ
ປັດໄຈດ້ານກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວເພີີ່ມຂ ັ້ນ 1 ກິດຈະກ າ ຈະສົົ່ງຜົນ
ໃຫ້ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍເພີີ່ມຂ ັ້ນ 1,167,315.842 
ກີບ. ເຊິີ່ງອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ການທີີ່ຊຸມຊົນມີການບໍລິການ ແລະ ຈ ດ
ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຫຼາກຫຼາຍ ເປັນຕົັ້ນແມ່ນ ການບໍລິການທີີ່
ພ  ກ (Homestay), ຮ ້ ານອາຫານ, ການຂາຍສິນຄ ້ າຫ  ດຖະກ  າ , 
ກິດຈະກ ານ າທ່ຽວ/ຍ່າງປ່າ, ການສະແດງສິລະປະວ ດທະນະທ າ, ການ
ທ່ຽວຊົມທ າມະຊາດ (ບໍໍ່ນ ້າ ແລະ ນ ້າຕົກຕາດ), ຕະຫຼອດຮອດກິດຈະກ າ
ວິຖີຊີວິດ ເຊ ົ່ນ: ການຮຽນຮ ້ວິຖີຊີວິດຊົນເຜົົ່າ, ການປຸງແຕ່ງອາຫານ, 
ພິທີບາສີ-ສ ່ຂວ ນ ແລະ ການບໍລິການລົດໂດຍສານ ຖືເປັນການເພີີ່ມທາງ
ເລືອກ ແລະ ດ ງດ ດໃຫ້ນ ກທ່ອງທ່ຽວເກີດການໃຊ້ຈ່າຍໃນຊຸມຊົນຫຼາຍ
ຂ ັ້ນ ເຊິ ີ່ງສົົ່ງຜົນໂດຍກົງເຮ ດໃຫ້ລາຍຮ ບລວມຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມ
ເມືອງຂາຍເພີີ່ມສ ງຂ ັ້ນຢ່າງມີຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. 
4. ວພິາກຜນົ  
4.1 ການພ ດທະນາການທອ່ງທຽ່ວແບບມສີວ່ນຮວ່ມ ຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄວົ
ເຮືອນ  

ຈາກຜົນການສ ກສາສະພາບການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ
ແບບມີສ່ວນຮ່ວມ ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ສາມາດວິພາກໄດ້ວ່າ ໂຄງສ້າງ
ເສດຖະກິດຂອງຊຸມຊົນມີພືັ້ນຖານເຂ ັ້ມແຂງ ໂດຍມີການບໍລິການທ່ອງ
ທ່ຽວເປ ັນທ່າແຮງຫຼ  ກ. ຜົນໄດ້ຮ ບທາງກົງຈາກແຫຼ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ນ ້າຕົກຕາດກວາງຊີສະທ້ອນໃຫ້ເຫ ນການເຕີບໂຕຢ່າງກ້າວກະໂດດທ ງ
ດ້ານນ ກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ການສ້າງລາຍຮ ບມະຫາສານໃຫ້ແກ່ຊຸມຊົນ 
ໂດຍສະເພາະການເພີີ່ງພາກ າລ ງຊືັ້ຈາກນ ກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດເປັນ
ສ່ວນໃຫຍ່. ສະພາບການີ ັ້ເປ ັນຜົນສືບເນື ີ່ອງມາຈາກ ການຈ ດສ ນ
ງົບປະມານ ແລະ ດ າເນີນໂຄງການພ ດທະນາຕາດກວາງຊີ ຢ່າງເປັນຮ ບ
ປະທ າ ຜ່ານວຽກງານປັບປຸງສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ, ການສ າຫຼວດ
ເສ ັ້ນທາງຍ່າງປ່າ, ການຕ ັ້ງຫ້ອງຂໍໍ້ມ ນຂ່າວສານ, ພ້ອມທ ງການສົົ່ງເສີມ
ການລົງທ ນຂອງລ ດ ແລະ ເອກະຊົນ ຄວບຄ ່ກ ບການຊຸກຍ ້ບ້ານທ່າແປ້ນ
ໃຫ້ເປັນ 1 ໃນ 10 ບ້ານທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸຮ ກແບບມີສ່ວນຮ່ວມ. 
ທ ງນີັ້, ຜົນການສ ກສາດ ົ່ງກ່າວ ມີຄວາມສອດຄ່ອງກ ບບົດຄົັ້ນຄວ້າຂອງ 
Bounthideth et al. (2024), ພົບວ່າ ການພ ດທະນາສິ ີ່ງອ ານວຍ
ຄວາມສະດວກ ແລະ ການດ ງດ ດການລົງທ ນ ແມ່ນປັດໄຈເລ ົ່ງໃຫ້ເກີດ
ການເຕີບໂຕຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດຢ່າງກ້າວກະໂດດ ແລະ ສ້າງ
ລາຍຮ ບມະຫາສານໃຫ້ແກ່ຊຸມຊົນ ແລະ ສອດຄ່ອງກ ບ Wonglek & 
Kaewnuch (2023) ທ ີ ີ່ລະບ ຸວ ່ າ  ປ ັດໄຈດ ້ ານການເພ ິ ີ່ ງພາທາງ
ເສດຖະກິດ (Economic Dependency) ເປັນປັດໄຈອ ນດ ບ 1 ທີີ່ສົົ່ງ
ຜົນຕໍໍ່ການຮ ບຮ ້ຜົນກະທົບທາງບວກ ແລະ ເປັນແຮງຈ ງໃຈຫຼ ກທີີ່ເຮ ດ
ໃຫ້ຊຸມຊົນພ້ອມທີີ່ຈະເຂົັ້າມາມີສ່ວນຮ່ວມ. ດ ົ່ງນ ັ້ນ, ເພືີ່ອຮ ກສາຄວາມ
ເຂ ັ້ມແຂງທາງເສດຖະກິດຂອງຊຸມຊົນ ຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ
ຈ ີ່ງຄວນສົົ່ງເສີມການບໍລິຫານຈ ດການທ່ອງທ່ຽວແບບມີສ່ວນຮ່ວມ ໃຫ້
ສາມາດກະຈາຍຜົນປະໂຫຍດທາງເສດຖະກິດຢ່າງທົ ົ່ວເຖິງ ແລະ 
ສອດຄ່ອງກ ບແນວທາງການທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸຮ ກ. 

4.2 ວິພາກຜົນປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນທີີ່ມີ
ສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນກຸ ່ມເມ ືອງຂາຍ 
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ. 

ຈາກການວິເຄາະ ປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍ ໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງຄົວ
ເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນກຸ່ມເມືອງ
ຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໂດຍການວິເຄາະສົມຜົນຖົດຖອຍພະຫຸຄ ນ 
ເພືີ່ອປະເມີນລະດ ບ ແລະ ທິດທາງການສົົ່ງຜົນຂອງຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະທີີ່
ມີຕໍໍ່ຕົວປ່ຽນຕາມ ດ້ວຍວິທີກ າລ ງສອງນ້ອຍສຸດ ໃນຄ ັ້ງນີັ້ ສອດຄ່ອງກ ບ
ຜົນການສ ກສາທີີ່ຜ່ານມາດ ົ່ງນີັ້:  

ການພ ດທະນາສ ກກະຍະພາບ ແລະ ການມີສ່ວນຮ່ວມ ສົົ່ງຜົນ
ໃນທາງບວກຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍຢ່າງມີຄວາມ
ສ າຄ ນທາງສະຖິຕິ. ຜົນນີັ້ສອດຄ່ອງກ ບ SENGPHACHANH et al. 
(2025) ທີີ່ພົບວ່າການຍົກລະດ ບສ ກກະຍະພາບຊຸມຊົນຜ່ານພ ມປັນຍາ
ທ້ອງຖິີ່ນ ແລະ ການເປີດໂອກາດໃຫ້ນ ກທ່ອງທ່ຽວມີສ່ວນຮ່ວມ ຊ່ວຍ
ສ້າງມ ນຄ່າເພີີ່ມ ແລະ ລາຍຮ ບໂດຍກົງ. ເຊ ົ່ນດຽວກ ບ Buddhisaro 
et al. (2019) ທີີ່ລະບຸວ່າການຝຶກອົບຮົມກຸ່ມອາຊີບ ແລະ ການນ າໃຊ້ 
E-commerce, ສືີ່ສ ງຄົມອອນລາຍ ຊ່ວຍເພີ ີ່ມຂີດຄວາມສາມາດໃນ
ການແຂ່ງຂ ນ ແລະ ຊຸກຍ ້ເສດຖະກິດຮາກຖານ. ນອກຈາກນີັ້ , ຍ ງ
ສອດຄ່ອງກ ບ (Phuekbuakhoa, 2020) ທີີ່ຢືນຢັນວ່າການມີສ່ວນ
ຮ່ວມຂອງຊຸມຊົນ ແລະ ການສົົ່ງເສີມການຕະຫຼາດອອນລາຍ ເປັນ
ແນວທາງສ າຄ ນໃນການກະຈາຍລາຍໄດ້ ແລະ ຍົກລະດ ບຄຸນນະພາບ
ຊີວິດຂອງຄົນໃນທ້ອງຖິີ່ນ. 

ການຈ້າງງານ ສົົ່ງຜົນໃນທາງບວກຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນເຊິີ່ງ
ສອ ດຄ ່ ອ ງ ກ  ບ  Juirod ( 2 0 1 3 )  ແ ລ ະ  UNWTO ( 2011) 
ການທ່ອງທ່ຽວເຮ ດໃຫ້ເກີດການຈ້າງງານໃນພາກບໍລິການຕ່າງໆ ທີີ່
ກ່ຽວຂ້ອງທ ງທາງກົງ ແລະ ທາງອ້ອມ. ເຊິີ່ງເປັນການເພີີ່ມໂອກາດໃນ
ການສ້າງລາຍຮ ບ, ການກະຈາຍລາຍໄດ້ ແລະ ຍົກລະດ ບຄຸນນະພາບ
ຊີວິດຂອງຄົວເຮືອນໃນຊຸມຊົນ. 

ການລົງທ ນໃນການດ າເນີນທຸລະກິດຂອງພາກຄົວເຮືອນ, ປັດ
ໄຈມ ນຄ່າສິນຄ້າ ແລະ ບໍໍລິການໃນຄົວເຮືອນ ແລະ ປັດໄຈຂະໜາດນ ກ
ທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນກ ບ ລາຍຮ ບຂອງຄົວ
ເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ເຊິີ່ງອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ການເຕີບໂຕຂອງລາຍຮ ບ
ຄົວເຮືອນໃນກຸ ່ມເມືອງຂາຍ ເກີດຈາກກົນໄກການຂ ບເຄື ີ່ອນ 3 
ພາກສ່ວນທີີ່ເຊື ີ່ອມໂຍງກ ນຢ່າງເປັນລະບົບ (Synergistic Effect) 
ໂດຍມີ "ຂະໜາດຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວ" ເປັນຕົວຂ ບເຄືີ່ອນຫຼ ກດ້ານອຸປະ
ສົງ (Demand Driver) ທີີ່ເຂົັ້າມາເປີດໂອກາດທາງຕະຫຼາດ ແລະ ກະ
ຕຸ້ນໃຫ້ຄົວເຮືອນຕ້ອງປັບຕົວ ໂດຍການເພີີ່ມ "ການລົງທ ນ" ເພືີ່ອປັບປຸງ
ສະຖານທີີ່, ເຄືີ່ອງມື ແລະ ນ າໃຊ້ເຕ ກໂນໂລຊີອອນລາຍ ເຊິີ່ງການລົງທ ນ
ນີ ັ້ຖືເປັນປັດໄຈທີີ່ສົ ົ່ງຜົນກະທົບສ ງທີ ີ່ສຸດຕໍ ໍ່ລາຍຮ ບ (𝛽 = 3.137) 
ເພາະເປັນການຍົກລະດ ບຂີດຄວາມສາມາດໃນການຮອງຮ ບນ ກທ່ອງ
ທ່ຽວໂດຍກົງ ແລະ ສົົ່ງຜົນຕໍ ໍ່ເນືີ່ອງໃຫ້ເກີດການເພີີ່ມ "ມ ນຄ່າສິນຄ້າ 
ແລະ ບໍລິການທີີ່ຄົວເຮືອນຜະລິດ" ໃນແງ່ຂອງການຍົກລະດ ບຄຸນ
ນະພາບ, ເພີ ີ່ມປະລິມານ ແລະ ສ້າງຄວາມຫຼາກຫຼາຍ ຕອບສະໜອງ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດໄດ້ຕາມກົນໄກ; ເຊິີ່ງສອດຄ່ອງກ ບຜົນ
ການສ ກສາຂອງ Pinthong (2021) ໄດ້ຄົັ້ນຄວ້າ ຜົນກະທົບຂອງການ
ພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ມີຕໍໍ່ວິຖີຊີວິດຂອງຄົນໃນຊຸມຊົນ ແຂວງ
ຈ ນທະບ ລີ ທີີ່ຢືນຢັນວ່າ ການເຂົັ້າມາຂອງນ ກທ່ອງທ່ຽວຊຸກຍ ້ໃຫ້ເກີດ
ການຜະລິດ, ການຈ້າງງານ ແລະ ການໝ ນວຽນທາງເສດຖະກິດທີີ່ເພີີ່ມ
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ລາຍໄດ້ໃຫ ້ຄ ົວເຮ ືອນ; ສອດຄ່ອງກ ບ Southiseng & Walsh, 
(2011) ທີີ່ພົບວ່າ ອຸປະສົງຈາກນ ກທ່ອງທ່ຽວໃນຫຼວງພະບາງກະຕຸ້ນໃຫ້
ຄົວເຮືອນລົງທ ນເພີ ີ່ມມ ນຄ່າສິນຄ້າ; ແລະ ສອດຄ່ອງກ ບ Ashley 
(2006) ທີີ່ລະບຸວ່າ ການລົງທ ນປັບປຸງຄຸນນະພາບ ແລະ ການໃຊ້ເຕ ກ
ໂນໂລຊີອອນລາຍ ຊ່ວຍເພີ ີ່ມມ ນຄ່າ ແລະ ກະຈາຍລາຍຮ ບເຂົັ້າສ ່ຄົວ
ເຮືອນ.  

ການກະຈາຍລາຍໄດ້ໃນຊຸມຊົນ ບໍໍ່ມີຄວາມສ າພ ນກ ບລາຍຮ ບ
ຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍຢ່າງມີໄນສ າຄ ນທາງສະຖິຕິນ ັ້ນ ສອດຄ່ອງ
ກ ບຂໍໍ້ຄົັ້ນພົບຂອງ ສອດຄ່ອງກ ບຂໍໍ້ຄົັ້ນພົບຂອງ Bounthideth et al. 
(2024) ທີີ່ຊີັ້ວ່າ ການທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ ຍ ງປະເຊີນຄວາມທ້າ
ທາຍດ້ານຄວາມຍືນຍົງ ແລະ ຜົນປະໂຫຍດທາງເສດຖະກິດມ ກກະຈຸກ
ຕົວ. ນອກຈາກນີັ້, ຍ ງສອດຄ່ອງກ ບຂອງ Silivanh (2018) ທີີ່ ສ ກ
ສາລາຍຮ ບການທ່ອງທ່ຽວໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ແລະ ພົບວ່າ ແຫຼ່ງ
ລາຍຮ ບຫຼ ກທີ ີ່ຂ ບເຄື ີ່ອນເສດຖະກິດການທ່ອງທ່ຽວແມ່ນມາຈາກ 
ສະຖານທີີ່ພ ກ (ໂຮງແຮມ) ແລະ ທຸລະກິດການບໍລິການ ຫຼາຍກວ່າແຫຼ່ງ
ທ ່ ອ ງທ ່ ຽວຊ ຸ ມຊ ົ ນ . ເ ຊ  ົ່ ນດຽວກ  ບຜ ົ ນການຄ ົ ັ້ ນຄວ ້ າ ຂອ ງ 
Sioudomphan et al. (2026) ທີີ່ສ ກສາໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ແລະ 
ພົບວ່າ ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນສ່ວນໃຫຍ່ຂ ັ້ນກ ບປັດໄຈຄວາມພ້ອມ
ດ້ານທ ນຮອນ ແລະ ອາຊີບຂອງແຕ່ລະຄົວເຮືອນເປັນຫຼ ກ ຫຼາຍກວ່າກົນ
ໄກການຈ ດແບ່ງຜົນປະໂຫຍດໃນລະດ ບຊຸມຊົນ. ຂໍ ໍ້ຄົ ັ້ນພົບເຫຼ ົ ົ່ານີັ້
ສະທ້ອນໃຫ້ເຫ ນວ່າ ໃນພາກປະຕິບ ດຕົວຈິງ , ຜົນຕອບແທນທາງ
ເສດຖະກິດສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນຕົກເປັນຂອງຄົວເຮືອນ ຫຼື ຜ ້ປະກອບການ
ທີີ່ມີຄວາມພ້ອມດ້ານທ ນຮອນ, ເຮ ດໃຫ້ກົນໄກການຈ ດແບ່ງ/ກະຈາຍ
ຜົນປະໂຫຍດໃນພາບລວມຂອງຊຸມຊົນຍ ງຂາດປະສິດທິພາບ ແລະ ບໍໍ່
ສາມາດສົົ່ງຜົນຕໍ ໍ່ການເພີີ່ມລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນສ່ວນໃຫຍ່ຢ່າງທົົ່ວ
ເຖິງ. 

ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ ມີຄວາມສ າພ ນໃນທິດທາງດຽວກ ນ
ກ ບ ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ ່ມເມືອງຂາຍ ເຊິ ີ່ງສອດຄ່ອງກ ບ
ສອດຄ່ອງກ ບຂໍໍ້ສະເໜີແນະໃນຜົນການຄົັ້ນຄວ້າຂອງ Bounthideth et 
al. (2024) ທີີ່ເນ ັ້ນໜ ກວ່າ ການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ຍືນຍົງ 
ແລະ ສ້າງລາຍໄດ້ໃຫ້ແກ່ທ້ອງຖິີ່ນ ຕ້ອງອາໄສການສ້າງຄວາມຫຼາກຫຼາຍ
ຂອງຜະລິດຕະພ ນ ແລະ ການຈ ດກິດຈະກ າທ່ອງທ່ຽວທີີ່ມີຄຸນນະພາບ. 
ນອກຈ າກນ ີ ັ້ , ຍ  ງ ສອ ດຄ ່ ອ ງ ກ  ບ ຜ ົ ນກ ານຄ ົ ັ້ ນ ຄວ ້ າ ຂອ ງ 
Duangvilaykeo et al. (2015) ທີີ່ສ ກສາການທ່ອງທ່ຽວຊຸມຊົນໃນ
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ແລະ ພົບວ່າ ການຈ ດກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ຫຼາກຫຼາຍ ເປັນປັດໄຈສ າຄ ນໃນການກະຕຸ້ນການໃຊ້ຈ່າຍ ແລະ ເພີີ່ມ
ລາຍຮ ບໃຫ້ກ  ບຄົວເຮືອນໃນທ້ອງຖິ ີ່ນ , ພ້ອມທ ງສອດຄ່ອງກ ບ 
Boonpetchkaew & Poltanee ( 2019) ທ ີ ີ່ ລ ະ ບ ຸ ວ ່ າ  ກ ານຈ  ດ
ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຫຼາກຫຼາຍ ຊ່ວຍດ ງດ ດຄວາມສົນໃຈຂອງ
ນ ກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ສົ ົ່ງຜົນໃຫ້ເກີດການສ້າງລາຍໄດ້ ແລະ ກະຕຸ ້ນ
ເສດຖະກິດຂອງຊຸມຊົນ. 
5. ສະຫຼຸບຜົນ  

ຈາກຜ ົນການສ ກສາ ຜ ົນໄດ ້ຮ  ບຈາກການ ພ  ດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວແບບມີສ່ວນຮ່ວມ ໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ ໄດ້ຮ ບຮ ້ ຊຸມຊົນມີພືັ້ນຖານເສດຖະກິດເຂ ັ້ມແຂງ ສະພາບການນີັ້
ເປັນຜົນສ າເລ ດມາຈາກການຈ ດສ ນງົບປະມານ ແລະ ການດ າເນີນ
ໂຄງການພ ດທະນາສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ (ຫ້ອງນ ້າ WTA, ປ້ອງ
ກ ນການເຊາະເຈືີ່ອນ, ຂົວ, ທາງຍ່າງ), ການສ າຫຼວດເສ ັ້ນທາງຍ່າງປ່າ, 

ການຕ ັ້ງຫ້ອງຂໍໍ້ມ ນຂ່າວສານ, ຕະຫຼອດຮອດການລົງທ ນຂອງລ ດ-ເອກະ
ຊົນ (ຮ້ານອາຫານ, ຂີີ່ສະລິງ) ຄວບຄ ່ກ ບການຊຸກຍ ້ບ້ານທ່າແປ້ນໃຫ້
ເປັນ 1 ໃນ 10 ບ້ານທ່ອງທ່ຽວແບບອະນຸຮ ກແບບມີສ່ວນຮ່ວມຂອງ
ແຂວງ ແລະ ຈາກການວິເຄາະປັດໄຈທີີ່ສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ການສ້າງລາຍຮ ບຂອງ
ຄົວເຮືອນທີີ່ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວໃນກຸ່ມເມືອງ
ຂາຍ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໃນ 03 ບ້ານເປ ົ້າໝາຍເຊິີ່ງຕົວປ່ຽນປະກອບ
ມີ 7 ປັດໄຈເປັນຕົວປ່ຽນຮ່ວມພະຍາກອນ ຕົວປ່ຽນຕາມ ພົບວ່າປັດໄຈ
ທີີ່ຜົນທີີ່ມີຜົນຕໍໍ່ຜົນໄດ້ຮ ບຈາກການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແບບມີ
ສ່ວນຮ່ວມ ຕໍໍ່ລາຍຮ ບຂອງຄົວເຮືອນໃນກຸ່ມເມືອງຂາຍ, ນະຄອນຫຼວງ
ພະບາງ ຫຼາຍກວ່າໝ ່ນ ັ້ນແມ່ນ ຕົວປ່ຽນ ດ້ານສ ກກາຍະພາບ ແລະ ການ
ມີສ່ວນຮ່ວມ ຮອງລົງມາແມ່ນປັດໄຈດ້ານການຈ້າງງານ, ປັດໄຈດ້ານ
ການລົງທ ນ ແລະ ປັດໄຈກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ ຕາມລ າດ ບ ດ້ວຍ
ລະດ ບຄວາມສ າຄ ນທາງສະຖິຕິທີີ່ 0.01. 

ການສ ກສາໃນຄ ັ້ງນີັ້ ມີຂໍໍ້ຈ າກ ດດ້ານຂອບເຂດພືັ້ນທີີ່ ເຊິີ່ງເນ ັ້ນ
ໃສ່ສະເພາະ 03 ບ້ານເປ ົ້າໝາຍໃນກຸ ່ມເມືອງຂາຍ ທີ ີ່ມີກິດຈະກ າ
ການທ່ອງທ່ຽວໜ ກແໜ້ນ ແລະ ໃກ້ຊິດກ ບແຫຼ ່ງທ່ອງທ່ຽວຫຼ  ກ 
(ນ ັ້າຕົກຕາດກວາງຊີ), ເຮ ດໃຫ້ຜົນການສ ກສາອາດບໍໍ່ສາມາດຕາງໜ້າ 
ຫຼ ື ນ າໄປປຽບທຽບໄດ້ທ ງໝົດກ ບບ້ານອື ີ່ນໆ ທີີ່ມີສ ກກາຍະພາບ ຫຼື 
ລະດ ບການມີສ່ວນຮ່ວມທີີ່ແຕກຕ່າງກ ນ. ນອກຈາກນີັ້, ດ້ານຂໍໍ້ມ ນລາຍ
ຮ ບຄົວເຮືອນ ແມ່ນເພິີ່ງພາການເກ ບຂໍໍ້ມ ນ ແລະ ການປະເມີນຄ່າຂອງ
ປະຊາຊົນເປັນຫຼ ກ ເຊິີ່ງອາດມີຄວາມຄາດເຄືີ່ອນຈາກການຈືີ່ຈ າ ຫືຼ ການ
ບໍໍ່ເປີດເຜີຍຂໍໍ້ມ ນທາງດ້ານການເງິນທີີ່ແທ້ຈິງ, ລວມທ ງຄວາມຜ ນຜວນ
ຂອງອ ດຕາແລກປ່ຽນ ແລະ ເງິນເຟີ ົ້ໃນໄລຍະການສ ກສາ ເຊິີ່ງອາດສົົ່ງ
ຜົນກະທົບຕໍໍ່ການປະເມີນມ ນຄ່າລາຍຮ ບທີີ່ແທ້ຈິງຂອງຄົວເຮືອນ. 

ຄວາມຮ ້ໃໝ່ທີີ່ໄດ້ຈາກການສ ກສາຄ ັ້ງນີັ້ ແມ່ນການຢັົ້ງຢືນຢ່າງ
ເປັນລະບົບວ່າ “ສ ກກາຍະພາບ ແລະ ລະດ ບການມີສ່ວນຮ່ວມຂອງ
ປະຊາຊົນ” ແມ່ນປັດໄຈຕົັ້ນຕໍ ທີີ່ມີອິດທິພົນ ແລະ ສາມາດພະຍາກອນ
ການເພີ ີ່ມຂ ັ້ນຂອງລາຍຮ ບຄົວເຮືອນໄດ້ຫຼາຍກວ່າປັດໄຈດ້ານການ
ລົງທ ນ ຫຼື ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວພຽງຢ່າງດຽວ. ສິີ່ງນີັ້ຊີັ້ໃຫ້ເຫ ນວ່າ 
ການພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວຊຸມຊົນໃຫ້ປະສົບຜົນສ າເລ ດ ແລະ ສ້າງ
ຜົນປະໂຫຍດທາງເສດຖະກິດຢ່າງແທ້ຈິງ ນອກຈາກການສ້າງສິ ີ່ ງ
ອ ານວຍຄວາມສະດວກແລ້ວ, ສິີ່ງສ າຄ ນທີີ່ສຸດແມ່ນການຍົກລະດ ບຂີດ
ຄວາມສາມາດ ແລະ ການເປີດໂອກາດໃຫ້ປະຊາຊົນເຂົັ້າມາມີສ່ວນຮ່ວມ
ໃນການບໍລິຫານຈ ດການ ແລະ ການຕ ດສິນໃຈ, ເຊິີ່ງຈະເປັນແບບຢ່າງ
ໃນການວາງນະໂຍບາຍພ ດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບມີສ່ວນຮ່ວມໃຫ້
ຍືນຍົງໃນເຂດອືີ່ນໆ ຂອງ ສປປ ລາວ. 

6. ຂໍໍ້ຂ ດແຍ່ງ  
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